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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国汽车音响市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了汽

车音响行业相关概述、中国汽车音响产业运行环境、分析了中国汽车音响行业的现状、中国

汽车音响行业竞争格局、对中国汽车音响行业做了重点企业经营状况分析及中国汽车音响产

业发展前景与投资预测。您若想对汽车音响产业有个系统的了解或者想投资汽车音响行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

               乘用车在其设计和技术特性上主要用于载运乘客及其随身行李和(或)临时物品，包括

驾驶员座位在内，乘用车最多不超过9个座位。乘用车分为以下11种车型。主要有：普通乘用

车、活顶乘用车、高级乘用车、小型乘用车、敞篷车、舱背乘用车、旅行车、多用途乘用车

、短头乘用车、越野乘用车、专用乘用车。

 

    据博思数据发布的《2018-2023年中国汽车音响市场深度调研与投资前景研究报告》表明

：2018年上半年我国汽车销量达1421.6万辆，比上年同期增长1.6%。       指标   2018年第二季度 

 2018年第一季度   2017年第四季度   2017年第三季度   2017年第二季度   2017年第一季度       汽车

销售量_累计值(万辆)   1421.6   745.9   2956.7   2066.3   1241.5   713       汽车产销率_累计值(%)   99.8 

 101.1   98.8   99   98.1   97.5       汽车产销率比上年同期增减(百分点)   1.6   3.9   0.5   0.2   -0.7   -1.5      

汽车期末库存比年初增减(%)   3   -16.2   16.5   13   23.1   17.5

    汽车音响最早应用到汽车上的时候，是在二十世纪六十年代后期，从单一的收音功能，发

展到今天的多功能，将来就是多媒体系统的天下。汽车音响这一个新兴行业，发达国家已有

四十年的历史，在中国尽管起步较迟，也有二十几年。汽车音响制造行业，衍生了汽车音响

后市场的改装行业，前者的兴盛，带来了后者的兴旺，相得益彰。中国经济持续高速发展，

汽车的需求量迅速增长，汽车音响的发展也迎来了新的机遇。通过各种途径，先锋、索尼、

建伍、狮龙等国外品牌率先进入国内市场；之后，阿尔派、歌乐、蓝宝、来福、松下等诸多

品牌更是蜂拥而至。单碟CD机、多碟CD组合、功放、喇叭、低音炮等前所未有的高档商品

，在以质量、技术、功能、音响效果等卖点的支持下，随着汽车拥有量快速增长，带来了兴

旺的销售与安装。国内需求的持续升温，为国外品牌带来了丰厚的利润，除了把产品扩张外

，其中，阿尔派、松下等更把工厂设到了国内。汽车音响从家用音响发展起来，从AM收音机

到AM/FM收音机，再有磁带收音机，现在发展到CD机、MD机、电视机、DVD机。总之随着

家用音响的发展，汽车音响已发展到多功能、数字化、高性能、大功率，越来越接近家用音



响的效果。

     汽车音响市场主要分为两大块：一是原厂配套市场，它是指汽车厂家在汽车的生产过程

中OEM（代工生产）某个品牌作为其汽车音响的标准配置；二是零售配套市场，是指面对消

费者的终端零售市场，主要是汽车音响专卖店，其中原厂配套占了大部分的市场份额。汽车

产销量的迅速上升和汽车音响系统的升级换代迅速拉升了整体市场规模。其中，中高端汽车

音响市场成为拉动市场增长的主力军。
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